Vink af welke

werkbladen zijn
voltooid.

WERKBLADEN fase 2

voortgangsposter

Gebruik de voortgangsposter om het overzicht
van het project te bewaren en te communiceren
met het team. Hang deze poster op een centrale
plaats.

Hiernaast zie je een overzicht van alle

werkbladen. Vink af en dateer wanneer voltooid.

De werkbladen corresponderen met de velden
hieronder. Heb je iets voltooid en definitief,

Hoger bereik

bijvoorbeeld de vindplaats? Geef dat aan bij de
bijbehorende velden. Tip: sommige onderdelen
veranderen in de loop van het traject,
bijvoorbeeld de impact die je maakt. Gebruik in
de vierkantjes eerst sticky-notes. Scherp steeds
aan en plak er overheen, zo verlies je geen
informatie. Is alles concreet? Haal ze er af en
schrijf op de poster.

fase 1
G Stap in de schoenen van de NT1 doelgroep

a Waar begin je?

© Interne netwerkanalyse

© stel je team samen
e Positie van je bibliotheek

e Iltereren

0 Bestaand en nieuw aanbod

Q Verleiden van een vindplaats

@ Bewustwording bij de vindplaats

@ Netwerkvanalyse vindplaats

@ Huiswerk 'Leer de doelgroep kennen'

@ Workshop 'Leer de NT1 doelgroep kennen'
@ Uitzoeken klantreis binnen de organisatie
G Passend aanbod

@ Impact op de vindplaats

@ Toetsen van aanbod

@ Herkennen en bespreken bij de vindplaats
e Itereren

@ Een waardevolle belofte voor de doelgroep
® Toetsen van aanbod

fase 4
@ Netwerkanalyse vindplaats

e Externe netwerkanalyse Q Evalueer de koers @ Borging binnen de organisatie

Met welke
professionals vanuit
de vindplaats heb je

te maken?

Met welke lokale
aanbieders ga je
samenwerken?

Benoem teamleden
inclusief de rol
die zij vervullen.

Voor welk type uit
de NT1 doelgroep ga
je werken?

AANBIEDER VINDPLAATS DOELGROEP

AANBIEDER VINDPLAATS
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Scherp aan
wanneer nodig.

WELK IDEE WIL JE TESTEN? WELKE AANNAMES HEB JE? HOE KUN JE DIT SNELTESTEN? ~ WAT WERKT EN WAT NIET? INZICHTEN!

_______________________________________________________________________________________________

ITERATIE VAN DE WEEK ' Vo v o C \

DATUM ITERATIE

6

Met deze strategiekit dagen we je uit om zo veel |
mogelijk iteratief te werk te gaan! Maar wat !
houdt dat in? Iteratief werken gaat uit van het :
testen van aannames & het ontdekken van de |

de Bibh’otheek6

en basisvaardigheden

behoeften van de doelgroep. Hierbij worden
continue sprongen naar voren en naar achteren
gemaakt door je ideeén te toetsen met de
doelgroep en partners. Houd hiernaast op
post-its bij met welke iteratie je bezig bent. . . . . . . . . . .
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